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Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

+ Б1.Б.01
Модуль1. Общенаучные и
общепрофессиональные дисциплины

11122 1 12 18 18 648 648 289 215 144

+ Б1.Б.01.01 Управленческая экономика 1 1 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.Б.01.02 Методы исследований в менеджменте 2 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.Б.01.03 Современный стратегический анализ 1 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.Б.01.04 Корпоративные финансы 2 2 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.Б.01.05
Теория организации и организационное
поведение

1 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.Б.01.06
Иностранный язык в профессиональной сфере
(продвинутый уровень)

1 3 3 36 108 108 34 65 9

18 18 648 648 289 215 144 12 51 136 155 90 6 34 68 60 54

Вариативная часть

+ Б1.В.01
Модуль 2. Общекультурные и
гуманитарные дисциплины

13 6 6 216 216 68 130 18

+ Б1.В.01.01 Методология научного исследования 1 3 3 36 108 108 34 65 9

+ Б1.В.01.02 Хозяйственное право 3 3 3 36 108 108 34 65 9

+ Б1.В.02 Модуль 3. Профиль "Маркетинг" 233 123 3 18 18 648 648 306 234 108

+ Б1.В.02.01 Интегрированные маркетинговые коммуникации 2 3 3 36 108 108 51 48 9

+ Б1.В.02.02
Потребительские ценности и культура
потребления

1 3 3 36 108 108 51 48 9

+ Б1.В.02.03 Исследования отраслевых рынков 2 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.В.02.04 Маркетинг-менеджмент услуг 3 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.В.02.05 Оценка бизнеса 3 3 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.В.02.06 Брендинг 3 3 3 36 108 108 51 48 9

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 3 3 3 108 108 34 47 27

+ Б1.В.ДВ.01.01
Организация внешнеэкономической
деятельности

3 3 3 36 108 108 34 47 27

- Б1.В.ДВ.01.02 Электронный маркетинг 3 3 3 36 108 108 34 47 27

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 1 3 3 108 108 34 65 9

+ Б1.В.ДВ.02.01
Современные методы преподавания в высшей
школе

1 3 3 36 108 108 34 65 9

- Б1.В.ДВ.02.02 Организация исследовательской деятельности 1 3 3 36 108 108 34 65 9

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 2 3 3 108 108 51 48 9

+ Б1.В.ДВ.03.01 Деловая репутация (имиджелогия) 2 3 3 36 108 108 51 48 9

- Б1.В.ДВ.03.02
Стратегия взаимодействия с потребителями в
маркетинговых системах

2 3 3 36 108 108 51 48 9

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 3 3 3 108 108 51 48 9

+ Б1.В.ДВ.04.01 Стандарты качества и сертификация 3 3 3 36 108 108 51 48 9

- Б1.В.ДВ.04.02 Маркетинг территорий 3 3 3 36 108 108 51 48 9

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 2 3 3 108 108 51 30 27

+ Б1.В.ДВ.05.01 Маркетинг инноваций 2 3 3 36 108 108 51 30 27

- Б1.В.ДВ.05.02 Маркетинговые исследования товарных рынков 2 3 3 36 108 108 51 30 27

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 3 3 3 108 108 34 65 9

+ Б1.В.ДВ.06.01 Логистика и управление цепями поставок 3 3 3 36 108 108 34 65 9

- Б1.В.ДВ.06.02
Инновационные технологии продвижения
товаров и услуг

3 3 3 36 108 108 34 65 9
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Курс 1

Сем. 1 Сем. 2

Курс 2

Сем. 3 Сем. 4

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

12 51 136 155 90 6 34 68 60 54

3 17 34 30 27

3 17 34 30 27

3 17 34 30 27

3 17 34 30 27

3 17 34 30 27

3 34 65 9

18 18 648 648 289 215 144 12 51 136 155 90 6 34 68 60 54

Вариативная часть

3 7 27 65 9 3 7 27 65 9

3 7 27 65 9

3 7 27 65 9

3 17 34 48 9 6 34 68 78 36 9 51 102 108 63

3 17 34 48 9

3 17 34 48 9

3 17 34 30 27

3 17 34 30 27

3 17 34 30 27

3 17 34 48 9

3 7 27 47 27

3 7 27 47 27

3 7 27 47 27

3 17 17 65 9

3 17 17 65 9

3 17 17 65 9

3 17 34 48 9

3 17 34 48 9

3 17 34 48 9

3 17 34 48 9

3 17 34 48 9

3 17 34 48 9

3 7 44 30 27

3 7 44 30 27

3 7 44 30 27

3 7 27 65 9

3 7 27 65 9

3 7 27 65 9
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Закрепленная кафедра -

Код Наименование Компетенции

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-3

33 Менеджмента и маркетинга ОК-2; ОПК-2

33 Менеджмента и маркетинга ОК-1; ОК-3; ОПК-3

33 Менеджмента и маркетинга ОК-1; ОК-3

33 Менеджмента и маркетинга ОК-1; ОК-2; ПК-3

33 Менеджмента и маркетинга ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2

36 Иностранных языков ОПК-1

18 18 648 648 289 215 144 12 51 136 155 90 6 34 68 60 54

Вариативная часть

ОК-1; ОК-3; ОПК-3; ПК-2; ПК-5; ПК-7

33 Менеджмента и маркетинга ОК-1; ОК-3; ОПК-3; ПК-7

30 Гражданского права и процесса ПК-2; ПК-5

ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-9

33 Менеджмента и маркетинга ПК-1

33 Менеджмента и маркетинга ПК-6

33 Менеджмента и маркетинга ПК-4; ПК-6; ПК-9

33 Менеджмента и маркетинга ПК-2; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-3; ПК-4

33 Менеджмента и маркетинга ПК-5

ПК-6

33 Менеджмента и маркетинга ПК-6

33 Менеджмента и маркетинга ПК-6

ПК-8; ПК-9; ПК-10

33 Менеджмента и маркетинга ПК-8; ПК-9; ПК-10

33 Менеджмента и маркетинга ПК-8; ПК-9; ПК-10

ПК-2; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-2; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-2; ПК-5

ПК-2; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-2; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-2; ПК-5

ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-5

ПК-4; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-4; ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-4; ПК-5
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Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

42 42 1512 1512 629 667 216 9 41 78 178 27 12 58 146 156 72 21 89 217 333 117

60 60 2160 2160 918 882 360 21 92 214 333 117 18 92 214 216 126 21 89 217 333 117

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

+ Б2.В.01(У)
Практика по получению первичных
профессиональных умений и навыков

2 3 3 36 108 108 4 95 9

+ Б2.В.02(П) НИР 123 24 24 36 864 864 102 735 27

+ Б2.В.03(П)

Практика по получению  профессиональных
умений и опыта профессиональной деятельности
(в том числе технологическая практика,
педагогическая практика)

4 9 9 36 324 324 12 303 9

+ Б2.В.04(Пд) Преддипломная практика 4 18 18 36 648 648 24 615 9

54 54 1944 1944 142 1748 54 9 34 281 9 12 38 376 18 6 34 173 9 27 36 918 18

54 54 1944 1944 142 1748 54 9 34 281 9 12 38 376 18 6 34 173 9 27 36 918 18

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

+ Б3.Б.01(Д)

Защита выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к защите и процедуру
защиты

4 6 6 36 216 216 189 27

6 6 216 216 189 27 6 189 27

6 6 216 216 189 27 6 189 27

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

+ ФТД.В.01
Интернет в системе маркетинга: возможности и
перспективы

1 3 3 36 108 108 34 65 9

+ ФТД.В.02 Управленческие решения 2 3 3 36 108 108 34 65 9

+ ФТД.В.03
Европейская интеграция и международные
экономические отношения

3 3 3 36 108 108 34 65 9

9 9 324 324 102 195 27 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9

9 9 324 324 102 195 27 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9
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Курс 1

Сем. 1 Сем. 2

Курс 2

Сем. 3 Сем. 4

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КРП КРВП СР
Конт
роль

42 42 1512 1512 629 667 216 9 41 78 178 27 12 58 146 156 72 21 89 217 333 117

60 60 2160 2160 918 882 360 21 92 214 333 117 18 92 214 216 126 21 89 217 333 117

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

3 4 95 9

9 34 281 9 9 34 281 9 6 34 173 9

9 12 303 9

18 24 615 9

54 54 1944 1944 142 1748 54 9 34 281 9 12 38 376 18 6 34 173 9 27 36 918 18

54 54 1944 1944 142 1748 54 9 34 281 9 12 38 376 18 6 34 173 9 27 36 918 18

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

6 189 27

6 6 216 216 189 27 6 189 27

6 6 216 216 189 27 6 189 27

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

3 17 17 65 9

3 17 17 65 9

3 17 17 65 9

9 9 324 324 102 195 27 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9

9 9 324 324 102 195 27 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9
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Закрепленная кафедра -

Код Наименование Компетенции

42 42 1512 1512 629 667 216 9 41 78 178 27 12 58 146 156 72 21 89 217 333 117

60 60 2160 2160 918 882 360 21 92 214 333 117 18 92 214 216 126 21 89 217 333 117

Блок 2.Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР)

Вариативная часть

33 Менеджмента и маркетинга ПК-1; ПК-2

33 Менеджмента и маркетинга ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

33 Менеджмента и маркетинга ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-10

33 Менеджмента и маркетинга ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

54 54 1944 1944 142 1748 54 9 34 281 9 12 38 376 18 6 34 173 9 27 36 918 18

54 54 1944 1944 142 1748 54 9 34 281 9 12 38 376 18 6 34 173 9 27 36 918 18

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

33 Менеджмента и маркетинга
ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6;
ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

6 6 216 216 189 27 6 189 27

6 6 216 216 189 27 6 189 27

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

33 Менеджмента и маркетинга ПК-5

33 Менеджмента и маркетинга ПК-1; ПК-5; ПК-6

33 Менеджмента и маркетинга ПК-5; ПК-6

9 9 324 324 102 195 27 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9

9 9 324 324 102 195 27 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9 3 17 17 65 9
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1 Дисциплины (модули) ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б1.Б Базовая часть ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-3

Б1.Б.01
Модуль1. Общенаучные и общепрофессиональные
дисциплины

ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-3

Б1.Б.01.01 Управленческая экономика ОК-2; ОПК-2

Б1.Б.01.02 Методы исследований в менеджменте ОК-1; ОК-3; ОПК-3

Б1.Б.01.03 Современный стратегический анализ ОК-1; ОК-3

Б1.Б.01.04 Корпоративные финансы ОК-1; ОК-2; ПК-3

Б1.Б.01.05 Теория организации и организационное поведение ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2

Б1.Б.01.06
Иностранный язык в профессиональной сфере
(продвинутый уровень)

ОПК-1

Б1.В Вариативная часть ОК-1; ОК-3; ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б1.В.01
Модуль 2. Общекультурные и гуманитарные
дисциплины

ОК-1; ОК-3; ОПК-3; ПК-2; ПК-5; ПК-7

Б1.В.01.01 Методология научного исследования ОК-1; ОК-3; ОПК-3; ПК-7

Б1.В.01.02 Хозяйственное право ПК-2; ПК-5

Б1.В.02 Модуль 3. Профиль "Маркетинг" ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-9

Б1.В.02.01 Интегрированные маркетинговые коммуникации ПК-1

Б1.В.02.02 Потребительские ценности и культура потребления ПК-6

Б1.В.02.03 Исследования отраслевых рынков ПК-4; ПК-6; ПК-9

Б1.В.02.04 Маркетинг-менеджмент услуг ПК-2; ПК-5

Б1.В.02.05 Оценка бизнеса ПК-3; ПК-4

Б1.В.02.06 Брендинг ПК-5

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 ПК-6

Б1.В.ДВ.01.01 Организация внешнеэкономической деятельности ПК-6

Б1.В.ДВ.01.02 Электронный маркетинг ПК-6

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б1.В.ДВ.02.01 Современные методы преподавания в высшей школе ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б1.В.ДВ.02.02 Организация исследовательской деятельности ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.3 ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.03.01 Деловая репутация (имиджелогия) ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.03.02
Стратегия взаимодействия с потребителями в
маркетинговых системах

ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.4 ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.04.01 Стандарты качества и сертификация ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.04.02 Маркетинг территорий ПК-2; ПК-5

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 ПК-5

Б1.В.ДВ.05.01 Маркетинг инноваций ПК-5

Б1.В.ДВ.05.02 Маркетинговые исследования товарных рынков ПК-5
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1.В.ДВ.06 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.6 ПК-4; ПК-5

Б1.В.ДВ.06.01 Логистика и управление цепями поставок ПК-4; ПК-5

Б1.В.ДВ.06.02
Инновационные технологии продвижения товаров и
услуг

ПК-4; ПК-5

Б2
Практики, в том числе научно-исследовательская
работа (НИР)

ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б2.В Вариативная часть ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б2.В.01(У)
Практика по получению первичных
профессиональных умений и навыков

ПК-1; ПК-2

Б2.В.02(П) НИР ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

Б2.В.03(П)
Практика по получению  профессиональных умений
и опыта профессиональной деятельности (в том
числе технологическая практика, педагогическая пра

ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-10

Б2.В.04(Пд) Преддипломная практика ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9

Б3 Государственная итоговая аттестация ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б3.Б Базовая часть ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

Б3.Б.01(Д)
Защита выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к защите и процедуру защиты

ОК-1; ОК-2; ОК-3; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-8; ПК-9; ПК-10

ФТД Факультативы ПК-1; ПК-5; ПК-6

ФТД.В Вариативная часть ПК-1; ПК-5; ПК-6

ФТД.В.01
Интернет в системе маркетинга: возможности и
перспективы

ПК-5

ФТД.В.02 Управленческие решения ПК-1; ПК-5; ПК-6

ФТД.В.03
Европейская интеграция и международные
экономические отношения

ПК-5; ПК-6
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